
FILM
ODER

CONTENT?



3

IT’S ALL ABOUT 
CONTENT

Doch was heißt das genau?
Alle reden darüber. 

Was ist Content Marketing in einem Satz?
Für uns: redaktionelle Geschichten, die helfen, Un-
ternehmensziele zu erreichen. 

Was hat das mit der Digitalisierung zu tun?
Gelungenes Storytelling hat klare Effekte – gerade 
auf den digitalen Plattformen. Geschichten bleiben 
hängen, begeistern und werden geteilt. So wird Ihr 
Unternehmen gesucht und gefunden. Von push zu 
pull.

Was heißt Storytelling? 
Eine Geschichte bleibt hängen, wenn sie richtig  
erzählt wird. Dafür gibt es verschiedene Wege. 
Denn erst die Geschichte macht Ihr Unternehmen 
einzigartig und unverwechselbar. Für Ihre Mitar-
beiter genauso wie für Ihre Kunden. 

Ihr Ziel: Corporate Entertainment!
Gute Geschichten sind immer: unterhaltsam. Sie 
zielen ab auf Herz und Hirn. Sie lösen echte Gefühle 
aus und schlagen reine Fakten um Längen. Zeigen 
Sie, dass Ihnen Menschen etwas wert sind, durch 
beste Unterhaltung. 

Dafür sind Filme die richtige Lösung.

Video Content Marketing

VIDEO CONTENT, 
DER BEGEISTERT  
UND KLAR KOM- 

MUNIZIERT.

Video Content Marketing
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„

NUTZEN SIE  
UNSERE BEWEG-
TEN BILDER  
AN ALLEN  
TOUCHPOINTS  
IHRER CUSTOMER 
UND EMPLOYER  
JOURNEY!
„

Video Content MarketingVideo Content Marketing

APROPOS 
STORYTELLING:

ilovecontent@aldente.biz
+49 89 1897 0771 

Welcher Film hat Sie als  

Teenager bewegt?

Guter Content bleibt haften.

mailto:ilovecontent%40aldente.biz%20?subject=
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Video Content Marketing

APROPOS 
JOURNEY:

An welchen Urlaub können  

Sie sich heute noch erinnern?

Guter Content nimmt Sie 
mit auf die Reise.

ilovecontent@aldente.biz
+49 89 1897 0771 

mailto:ilovecontent%40aldente.biz%20?subject=
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SATIRE

ÜBER  
1 MIO. VIEWS?

SO GEHT´S! 

ATTENTION 

Bekanntheit erhöhen. 

Die eigene Kernkompetenz finden – und ins Ram-
penlicht stellen. Ob für Ihre Kunden oder für Ihre 
potenziellen Bewerber. Wir haben schon für viele 
(Hidden) Champions mutige, ungewöhnliche, im 
besten Fall virale Konzepte entworfen. Ob B2B 
oder B2C: mit unterhaltsamen Content gewinnen 
Sie immer die Aufmerksamkeit Ihrer Zielgruppe – 
oder wecken sogar Interesse darüber hinaus. 

In unserer Persiflage „S’Lebn is a Freid!“ bedienen 
wir alle Klischees bisheriger Imagefilme am Bei-
spiel des kleinsten Großkonzerns der Welt: einem 
Münchner Obststand.  

Der Mut zur Satire hat sich gelohnt:
Über mehrere Onlinekanäle hinweg konnten wir 
über eine Million Zuschauer begeistern und wur-
den dafür mit dem Deutschen Webvideopreis aus-
gezeichnet. Dazu kommt die Aufmerksamkeit aller 
großen deutschen Tageszeitungen, sowie die Be-
richterstattung in Stern, Spiegel, Focus, Handels-
blatt, Manager Magazin und vielen mehr. 

Mut lohnt sich. 

AIDA - Attention

http://www.aldente.biz/didi
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GUTE ERKLÄRUNGEN 
WECKEN DAS 

BEDÜRFNIS NACH  
IHREN PRODUKTEN.

INTEREST 

Service bieten. 

Suchen Sie Themen, die für Ihre Zielgruppen von 
Bedeutung sind und echten Nutzwert haben. 
 
Stellen Sie dabei nicht Ihr Unternehmen in den Vor-
dergrund, sondern Ihr Verständnis von Service und 
das Interesse an Ihren Kunden. Ein idealer Weg 
dorthin: Erklärvideos.

Dafür haben wir ein eigenes Label Capitofilm ge-
gründet. Capitofilm konzipiert und animiert maß-
geschneiderte Erklärfilmlösungen zum Festpreis. 
Absolut individuell und mit starkem redaktionellen 
Know-how. Denn erst kommt die Geschichte, dann 
kommen die Bilder.

Bringen Sie es auf den Punkt. 

AIDA - Interest

C
A

R
EER

 EVEN
TS

für die LM
U

 M
ünchen

w
w

w
.aldente.biz/career-events

IN
N

O
LA

B
für AO

K
 System

s
 w

w
w

.aldente.biz/design-thinking

http://www.aldente.biz/career-events
http://www.aldente.biz/design-thinking


12 13

AIDA - Desire

EMOTIONEN STÄRKEN 
DAS BEDÜRFNIS NACH 

IHRER MARKE.

DESIRE 

Emotionen wecken.

Wofür denn eigentlich einen Film, wenn man nicht 
die gesamte Palette an emotionalen Möglichkei-
ten nutzt? Musik, Sprache und authentische Bilder 
schreien nach erstklassigem Storytelling.

Wenn Sie Image kommunizieren wollen, dann 
bleiben Sie dabei bitte glaubwürdig bis in die 
kleinste Zelle. Glaubwürdigkeit steht an erster 
Stelle. Gerade in der Unternehmenskommuni-
kation.

Um genau das für unseren Kunden LMU umzu-
setzen, haben wir ALLE Bilder nur an Orten der 
Universität gedreht. Der Film soll motivieren 
und Lust auf Wissen machen, ohne den Namen 
der Universität nur einmal zu nennen. Das hat 
funktioniert: Über 100.000 Views und hunderte 
begeisterte Kommentare in nur 5 Tagen in den 
Social Media Kanälen zeigen, dass der Film 
echte Emotionen auslöst. 

Bleiben Sie authentisch! 
W

ISSEN
für die LM

U
 M

ünchen
w

w
w

.aldente.biz/lm
u

AIDA - Desire

http://www.aldente.biz/lmu
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BRINGEN SIE 
IHRE ZIELGRUPPE 

ZUM HANDELN. 

ACTION 

Konvertierung von Aufträgen und  
Bewerbungen.

Filme müssen klare Ziele ansteuern, die es auch 
zu erreichen gilt. Neue Leads, mehr Bewerber, 
Mitarbeitermotivation. Ein Film wird Ihr Unter-
nehmen nicht besser machen, als es ist, aber er 
kann ungemein helfen, Ihre Kommunikationsziele 
zu verwirklichen.

Avantgarde Experts sind Recruiting-Spezialisten. 
Auf der Suche nach eigenen Mitarbeitern haben 
sie sich für ein Konzept entschieden, das alle Kli-
schees des Recruiting-Prozesses auf die Schippe 
nimmt. Die Abrechnung mit allen durchschnittli-
chen Recruitingvideos!

Sie haben damit nicht nur die gewünschten Mitar-
beiter gefunden, sondern auch noch neue Kunden. 
Der Mut zum Humor wurde mit dem deutschen 
Wirtschaftsfilmpreis belohnt.  

Definieren Sie Ihre Ziele! 

AIDA - Action
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http://www.aldente.biz/avantgarde-experts
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WELCHER  
CONTENT  
PASST?

KUNDEN

  MITAR-
BEITER

WERBE-
SPOTS

UNTERNEH-
MENS-/ WERTE-/ 

IMAGEFILME

 
PRODUKT-

VIDEOS

ERKLÄR-
VIDEOS

VIRALE 
SPOTS

KUNDEN-
REFERENZ-

VIDEOS

CONTENT 
VIDEOS

FÜR SOCIAL 
MEDIA

RECRUI-
TING-

VIDEOS

SCHU-
LUNGSVI-

DEOS

UNTER-
NEHMENS-
PRÄSENTA-

TION

MESSE-
FILME   STAKE- 

HOLDER

MOTI-
VATIONS-

VIDEOS

Video Content MarketingAIDA - Action

APROPOS 
ACTION:

Welche Superkraft  

hätten Sie gerne?

Guter Content hat 
Handlung.

ilovecontent@aldente.biz
+49 89 1897 0771 

mailto:ilovecontent%40aldente.biz%20?subject=
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BEGEISTERUNG IST 
EINE REISE. 

WAS KOMMT 
NACH AIDA?

Mitarbeiter- und Kundenbindung gehören zum 
1x1 der Unternehmenskommunikation. Auch da-

für können Sie Filme nutzen. 

Über Ihr Intranet. Über Ihren Webauftritt. Auf Ihren 
Veranstaltungen und Messen. Und unbedingt ziel-
gruppengerecht über alle digitalen Plattformen 
und Kanäle.

Industrie 4.0 und die digitale Transformation sind 
mittlerweile vertraute Begleiter unserer Themen-
vielfalt. Wichtige, aber auch sperrige Themen, die 
wir so erzählen, dass man sie versteht und sich 
auch dafür interessiert.

Wie für unseren Kunden Pepperl+Fuchs, Pionier im 
Bereich Sensorik. Für die Hannover Messe kreirten 
wir ein Konzept, das mit starken visuellen Effekten 
überzeugte und den Messeauftritt vervollständigt 
hat. 

Überall ein guter Auftritt.

Was kommt nach AIDA?

P
+F SEN

SO
R

IK
 4.0

Im
agefilm

für P
epperl+Fuchs

w
w

w
.aldente.biz/p+f

http://www.aldente.biz/p+f
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INTELLIGENTE INTERVIEWS 
a. Unsere Interviewführung ist im besten Sinne journalis-
tisch. Egal ob der CEO oder der Arbeiter in der Fabrik. Wir 
suchen das Echte, das Unverwechselbare.

b. Als Förderer der Wertekommission haben wir Top-Füh-
rungskräfte und Persönlichkeiten regelmäßig vor unserer 
Kamera. Auch zu schwierigen Themen, die dennoch wichtig 
sind.

UNTERNEHMENSEMPATHIE
a. Wir setzen uns extrem intensiv mit Unternehmen und Mar-
ken auseinander. Wir wollen das große Ganze verstehen. Das 
geht nur mit Fleiß und Neugier.

b. Wir haben Referenzen aus allen Industrien und Branchen. 
Mit namhaften Kunden. Von diesem Know-how profitieren Sie 
unmittelbar.

ORIGINELLES STORYTELLING 
a. Den Kern Ihres Unternehmens finden und sich die richtige 
Geschichte dazu ausdenken: das ist unsere Kernkompetenz. 

b. Wir produzieren nicht die Filme, die Sie wollen, sondern 
die Sie brauchen. 

Warum al Dente Entertainment

„

WARUM 
IST 

AL DENTE 
 CONTENT  

BESSER?
„

Warum al Dente Entertainment
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IF CONTENT  
IS KING,
VIDEO IS  

KING KONG.

Warum al Dente Entertainment

Exklusiver Filmpartner des F.A.Z.-Instituts. 

Warum al Dente Entertainment

ilovecontent@aldente.biz
+49 89 1897 0771 

APROPOS 
AL DENTE:

Zu Ihnen oder  

zu uns?

Guter Content kommt  
auf den Punkt.

mailto:ilovecontent%40aldente.biz%20?subject=


ilovecontent@aldente.biz
+49 89 1897 0771 

Exklusiver Filmpartner des F.A.Z.-Instituts.

mailto:ilovecontent%40aldente.biz%20?subject=

